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a et ’Argus de la presse

AVIVA

- 5¢ assureur mondial, avec
une présence dans 27 pays

- 1er assureur vie et épargne
retraite en Europe

- Activités : assurance vie et
épargne a long terme, gestion
d'actifs et assurance
dommages

- 56,7 milliards d'€ de CA
- 57 000 collaborateurs
- 45 millions de clients

- 499 milliards d’€ d’actifs sous
gestion

VArgus VEILLE
dela ET ETUDES
presse MEDIAS

- Spécialiste de la veille et des
études médias

- Une notoriété reconnue sur la
cible direction de la
communication et RP

- 10 000 clients dans tous les
secteurs d’activités

- 32 millions d'€ de CA

- Une dynamique humaine : 380
collaborateurs

- 89 % de clients satisfaits par
nos preStationS (Barométre Opinion Way 2006)
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Intégration d’un dispositif de veille

Les RP chez Aviva...dimension stratégique ?

Les études medias, motivations et bénéfices
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dispositif de veille @

- Description du dispositif de veille AVIVA

- Quels sont les usages couverts par cette veille ?

- La vellle, premier niveau de pilotage et de visibilité
dans les médias ?

Il




U sein d‘Aviva...dimension stratégique ?

- Votre définition des RP et du métier

- Quelle la place accordez-vous au RP et pour
guels objectifs ?

- Perception des RP au sein d’Aviva, enjeux
stratégiques ?




dias, motivations et bénéfices

AVIVA
- Connaitre et evaluer 'impact de sa mediatisation

...prolongement naturel d’'un dispositif de veille ?

- Quelles ont ete vos motivations ?

- Quels bénéfices en tirez-vous
aujourd’hui ?

- Quelle ouverture pour demain ?




Merci de votre attention




